Pressemitteilung

Stadtmarketinggesellschaft Dessau-RoRlau startet
uberregional eine crossmediale Werbekampagne zur Forderung
des Aktivtourismus

Dessau-RoRlau - ,Keine-Liebe-fur-eine-Nacht* wird es die kommenden vier
Wochen hei3en. Zunachst grof3formatig und plakativ an pragnanten Orten in
wichtigen Quellmarktstadten in Deutschland. Gezielt wird dabei in Dresden, Berlin
und Hamburg sowie Bamberg, Miinster, Potsdam, Meif3en und Weimar geworben.

.Mit zwei emotionalen Motiven zum Rad- und Caravan-Tourismus sprechen wir die
Zielgruppen an, die zunehmend dem positiven Trend des Aktivtourismus in
Deutschland folgen®, so Franziska Staudte von der Stadtmarketinggesellschaft
Dessau-RoRlau mbH. Fir die Destination Dessau-Rof3lau erfolgt mit dem Claim
.Keine -Liebe -flir -eine -Nacht” die Anregung, einfach langer zu bleiben.
Kampagnenziel ist es, urbane Natur, Kunst und Kultur aktiv und nicht nur auf der
Durchreise zu erleben, dafiir bietet Dessau-Roflau fiir vielfaltige Unternehmungen
die perfekte Kulisse.

Beworben wird die Kampagne medienibergreifend, wobei im ersten Step der
Focus auf Out-of-Home-Werbung und gezielte Promotion MalRnahmen gelegt wird.
Digitale Vermarktung, Online-Anzeigen, Videoclips und geschaltete Advertorials in
Fachzeitschriften und Magazinen unterstitzen fur einen Iangeren Zeitraum die
werblichen Aktivitdten. Die daflr erstellte Kampagnenseite Keine-Liebe-fiir-eine-
Nacht.de empfangt den potentiellen Gast mit inspirierenden Inhalten, konkreten
Tipps zu Ausflugsmoglichkeiten, Freizeit- und Kulturangeboten und Buchungs-
moglichkeiten.

.Dem Reisetrend der letzten beiden Jahre folgend sehen wir mit der crossmedialen
Bewerbung von Radtourismus und Caravaning-Tourismus eine grof3e Chance fir
unsere Stadt. Denn nach zwei einschneidenden Corona-Jahren wollen wir gezielt
wieder mehr Besucher anlocken. Die glinstige Lage von Dessau-Rof3lau an den
internationalen Radwegen gepaart mit einem vielfaltigen Kulturangebot zahlt auf
das derzeitige Momentum fur den individuellen Rad- und Caravaning-Tourismus
ein.“ begrindet Hannes Wolf, Geschéftsfuhrer der Stadtmarketinggesellschaft
Dessau-Rol3lau mbH, die umfangreichen MafRnahmen fiir das diesjahrige
Tourismusmarketing.

Die Kampagnenentwicklung und Umsetzung der werblichen Mafinahmen erfolgt
mit Unterstlitzung des Landes Sachsen-Anhalt durch Férdermittelausreichung aus
dem Corona-Sondervermoégensgesetz.
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Anlagen:
- Citylights Kampagnenmotiv ,Fahrrad fahren®
- Citylights Kampagnenmotiv ,Campen®

Alle Bilder stehen unter dem Copyright der Stadtmarketinggesellschaft Dessau-
Rof3lau mbH und kénnen im Rahmen der Berichterstattung zur Kampagne frei
verwendet werden.

Die Stadtmarketinggesellschaft Dessau-RofRlau mbH verantwortet seit Mai 2016 die einheitliche,
professionelle Vermarktung der Stadt. Ziel ist die langfristige Férderung der Attraktivitat und des Images
der Stadt Dessau-RofRlau als interessantes Tourismusziel, attraktiver Wirtschaftsstandort und
lebenswerter Wohn- und Arbeitsort sowie die Erhdhung des Bekanntheitsgrades regional, national und
international.



